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ALGRUPPSARENAN

INTRODUKTION

Behovet av att andra invanda beteenden och skaffa nya vanor ar stort och 6kande.
En hallbar utveckling kraver just utveckling. Férandring ar aldrig latt, men med ratt
motivation ar det fullt mojligt.

En viktig insikt &r att nastan alla ar intresserade av ndgon aspekt av hallbar utveckling.
Det har materialet ger dig mojlighet att lara kdnna ett helt spektrum av malgrupper
och exempelpersoner, och hur de relaterar till hallbarhet. Du far en okad forstaelse
for olika gruppers attityder och installning till hallbarhet. Pa det sattet kan du designa
och kommunicera hallbar utveckling till alla fast pa olika satt. Allt utgar fran malgrup-
pernas olika drivkrafter och hinder.

Genom att forstd mer om olika malgruppers drivkrafter och hinder, kan vi hitta
|osningar for att paverka dem till mer hallbara beteenden.

Materialet ar utvecklat som ett hjalpmedel for att bade hitta och testa idéer. Vare sig
du har en produkt, en idé, en fysisk miljo, eller ett budskap, erbjuder malgruppsarenan
en hjalp for dig att underlatta for olika malgrupper att ta till sig och agera pa det du
vill gora.

Grunden ar en malgruppssegmentering som bygger pa varderingar och ar baserad
pa unik forskning inom ramen for KTH:s forskargrupp Green Leap, dataunderlag fran
SIFO, och kompletterad med Futerras erfarenheter av malgruppers drivkrafter och
hinder for hallbara beteenden.

Vart satt att dela in malgrupper ar ett bra komplement till demografiska segmenter-
ingar. Det har materialet kan lara er mer om de malgrupper ni redan jobbar med, och
ar inte tankt att ersatta det ni redan gor.
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Materialet ar licensierat enligt Creative Commons Erkdnnande-DelaLika 2.5
Sverige (CC BY-SA 2.5 SE) av Green Leap pa KTH och Futerra.



